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PLAN 

1Penser à sa visualisation

2Règles générales

3Titres et légendes

4Lignes de référence
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Couleurs

Diagrammes circulaires et    
cartes

Diagrammes linéaires
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Diagrammes en barres



AVANT DE DÉBUTER

Définir la question 

Connaître son audience

Identifier les KPIs

S’assurer que la réponse soit 
évidente sur votre visualisation

S'assurer qu'elle réponde aux objectifs
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AVANT DE DÉBUTER : LE STORY TELLING

QUESTION QU’ON VEUT 
RÉPONDRE

RÉPONSE AVEC LA 
VISUALISATION

NOUVELLE QUESTION 
DÉCOULANT DE LA 

RÉPONSE

NOUVELLE VISUALISATION
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LA RÈGLE DES 5 SECONDES 

Le spectateur devrait comprendre le 
point principal en 5 secondes

Maximiser le ratio encre / info
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LES GROS CHIFFRES ATTIRENT L’ATTENTION
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LES GROS CHIFFRES ATTIRENT L’ATTENTION
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UTILISER LE TITRE POUR DONNER L’INSIGHT

Ventes par mois Les ventes augmentent en juillet
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TITRE: COULEURS COMME LÉGENDE



TITRE: COULEURS COMME LÉGENDE
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UTILISEZ LES LIGNES DE RÉFÉRENCE
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DONNÉES CATÉGORIELLES
Chaque catégorie a sa couleur

DONNÉES SÉQUENTIELLES
Une seule couleur représente la métrique du plus petit au plus grand

BIEN UTILISER LES COULEURS

Utiliser une code de couleurs à travers les slides
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Protanopie Deutéranopie TritanopieSans daltonisme

PENSEZ AUX DALTONIENS
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DIRIGER LE REGARD AVEC LES COULEURS
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DIRIGER LE REGARD AVEC LES COULEURS
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LES LINE CHARTS: DONNÉES LONGITUDINALES
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LES LINE CHARTS
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LES LINE CHARTS
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DIAGRAMMES EN BÂTONS
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DIAGRAMMES HORIZONTAUX OU VERTICAUX ?
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UTILISEZ DES DIAGRAMMES HORIZONTAUX



BULLET GRAPH



BULLET GRAPH
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?

AIRES
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QUI UTILISE LES SORTS D’ENCHANTEMENT?

NE JAMAIS UTILISER DES PIE CHARTS (OU PRESQUE)
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NE JAMAIS UTILISER DES PIE CHARTS (OU PRESQUE)

QUI UTILISE LES SORTS D’ENCHANTEMENT?
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NE JAMAIS UTILISER DES PIE CHARTS (OU PRESQUE)
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MÊME PRÉCAUTION POUR LES CARTES
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PARFOIS UN BAR CHART RÉPOND MIEUX
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CARTE: POUR ANALYSER DES GROUPEMENTS



CONCLUSION 

1
Définir la question 

principale et les suivantes

2

Optimiser le ratio encre / info 3

Insights et légendes dans le 
titre quand c’est possible

4

Les lignes de référence 
facilitent la lecture

Il vaut mieux utiliser les cartes pour 
analyser des phénomènes de 
regroupement

Ne pas se prendre pour Picasso avec les 
couleurs

Les pie charts juste pour de grosses 
différences de proportion

Les graph linéaires pour des données 
dans le temps ou continues
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Règle des 5 sec
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Les gros chiffres attirent l’attention
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https://portal.yellowfinbi.com/Document.i4?DocumentId=1009768

https://public.tableau.com/views/USCommutingStatisticsbyCounty/StateDashboard?:embed=y&:display_count=yes&:showVizHome=no

https://public.tableau.com/profile/adam.green4310#!/vizhome/MethodofTravel/Methodoftravelsingleprovideroverview

https://www.tableau.com/about/blog/2016/5/5-tips-effective-visual-data-communication-54174

https://www.tableau.com/solutions/gallery/sales-and-opportunities?__src=liftigniter&__widget=blog-widget&li_source=LI&li_medium=blog-widget

https://public.tableau.com/profile/tableau.docs.team#!/vizhome/CreateProportionalSymbolMapsinTableauExampleWorkbook/Map

https://www.tableau.com/about/blog/2016/5/5-tips-effective-visual-data-communication-54174?height=745&width=1006&inline=true#maps

https://public.tableau.com/profile/john.everett4703#!/vizhome/Salesbycity_4/Sheet1
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